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|Objetivos {&

- Identificar las nuevas tendencias en la mercadotecnia, tanto a nivel
local como internacional.

« Evaluar las oportunidades que ofrece el pleno conocimiento del
mercado y su entorno para una eficaz toma de decisiones.

- Conocer las ventajas que ofrece utilizar las nuevas maneras de
hacer mercadotecnia para segmentos mds especificos y el
aprovechamiento de los nuevos medios.

« Identificar las nuevas maneras de acercarse al consumidor a partir
de una mejor relaciéon con la marca a través de la experiencia.

Dirigido a &,

« Ejecutivos del 4rea de mercadotecnia, publicidad, relaciones publicas,
promociény ventas de todo tipo de empresas (fabricantes de productos
o proveedoras de diversos servicios).

- Directivos y colaboradores, con responsabilidad ejecutiva y operativa,
involucrados en el drea de comunicacioén social e imagen de cualquier
institucién u organismo publico.

« Estudiantes de licenciatura y maestria de las carreras de comunicacion,
publicidad, mercadotecnia, administracién de empresas e imagen publica.
« Alumnos de carreras del CECC que opten por el Diplomado para su
titulacién sin examen profesional.

| Temario

@

1. Nuevos escenarios del Marketing

2. Inteligencia Comercial para Toma de Decisiones
3. Marketing Digital

4. Fundamentos de Neuromarketing

5

6
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. Marketing Experiencial

. Geo Marketing

. Marketing Sectorial y de nicho
8. Coolhunting y megatendencias

*Cupo minimo de 5 alumnos

|Esquema @)

Teoérico 50% y Practico 50% para revisién y andlisis de casos,
practicas, ejercicio y desarrollo del Diplomado.




