


DE OFFLINE A ONLINE...

Las Relaciones Puiblicas han cambiado. A pesar de que el mundo offline jamds va a desaparecer, la

potencia con la que el online ha crecido, nos invita a experimentar en ello y crear nuevas herramientas

de posicionamiento. Es momento de transformar el modelo de comunicacion unilateral a uno bilateral,
donde podamos conectar con el publico objetivo, creando relaciones que perduren en el tiempo.

Aprende a desarrollar estrategias enfocadas en crear una impresion positiva en medios digitales
y asi poder consolidar la presencia online de una persona, marca o empresa.




Dirigido a @
Profesionales de la comunicacion, la mercadotecnia y las
relaciones publicas con conocimiento basico de redes sociales.

|Objetivos €&

- Conocer diferentes medios electrénicos y plataformas
vinculadas al sector de interés.

- Desarrollar nuevas tacticas de comunicacién para
medios digitales.

- Desarrollar estrategias digitales para consolidar la
imagen de marca.

'Duracién [g@

5 médulos
5 sesiones de 4 horas
TOTAL: 20 horas

Viernes de 16:00 a 20:00 horas



| Tema r|o :-" MOADULO 5. TRANSMISION DE MENSAJES QUE
J FAVOREZCAN LA PERCEPCION DE MARCA

1. Categorias de medios

2. Adecuacion y eleccién de medios

3. Plan de medios

4. Percepciodn y reputacion
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MODULO 1. QUE SON LAS RELACIONES
PUBLICAS Y SU TRANSFORMACION
EN LA ERA DIGITAL

. Fundamentos de relaciones publicas

. Qué es una marca

. Relaciones publicas en la era digital

. Identificacién de medios digitales

. Rol y perfil de medios digitales

. Comunicacioén en tiempos de crisis

MODULO 6. DISRUPCION EN

LA ESTRATEGIA DIGITAL

1. Uso y asociacién de influencers digitales
2. Eventos como parte de una estrategia

3. Acciones de conexién entre online y offline

MODULO 2. QUIENES SON LAS AUDIENCIAS

Y COMO IMPACTAR EN SUS MENSAJES

1. Identificacion de publico objetivo y
construccion de buyer persona

2. Desarrollo de storytelling

MODULO 3. ELABORACION DE UNA
ESTRATEGIA

1. Creacion de objetivos

2. Funnel de conversion

3. Aprendiendo a conceptualizar

MODULO 4. POSICIONAMIENTO
EN MEDIOS DIGITALES

1. Tipos de branding

2. Desarrollo de branding

3. Voz de marca




