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= = f'\ « Directivos y colaboradores, con responsabilidad ejecutiva y operativa,
‘ O bj et Ivo .\@j involucrados en el area de comunicacién social e imagen de cualquier
' institucién u organismo publico.
« Estudiantes de licenciatura y maestria de las carreras de comunicacion,
¢¢ ElDiplomadotienecomoobjetivofundamental daralosparticipantes  publicidad, mercadotecnia, administracion de empresas e imagen publica.
las herramientas para elaborar estrategias de comunicacion  * Alumnos de carreras del CECC que opten por el Diplomado para su
eficientes en los medios digitales y con ello lograr, entre otros fines ~ titulacion sin examen profesional.
importantes, mantener informados a los clientes, estar mds cerca a
los diferentes publicos y generar fidelidad hacia la marca, no solo —,

publicando contenido, sino generando interés. 99 ‘ Te m a ri o g’

‘ Objetivos EspeCI’ﬁCOS D Modulo |.- Comunicacién

Modulo Il.- Publicidad y mercadotecnia en medios digitales
Médulo Ill.- Gestion y desarrollo de contenidos digitales
Modulo IV.- Marketing Digital

« Mostrar las formas de hacer mercadotecnia y desarrollar estrategias para
lograr una comunicacién interactiva a través de medios digitales

- Identificar las tendencias de consumo de medios actuales y de la dis- Mddulo V.- Los medios digitales y las herramientas de

posicion de nuevas y mas efectivas herramientas para interactuar con el comunicacion de mercadotecnia
consumidor y usuario en la actualidad. Médulo VI.- La creatividad en los medios
- Diseflar planeaciones estratégicas para proyectos de mercadotecnia y Modulo VII.- Medios digitales en los negocios

comunicacion, los procesos creativos y la toma de decisiones para la pla- Médulo VIII.- Produccion de contenido
neacion y compra de medios digitales, asi como su medicidén, andlisis y
control en los resultados de los proyectos.

- Identificar las herramientas de comunicacion digital mas modernas y efi- *Cypo minimo de 5 alumnos
cientes para apoyar las estrategias comerciales de la empresa, ya sea con

orientacion al consumidor final y/o en el contexto de negocio a negocio.
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+ Duracién: 64 hrs divididas en 16 sesiones de 4 hrs cada una
« Ejecutivos del area de mercadotecnia, publicidad, relaciones publicas, « Tedrico 50% y Practico 50% para revisidn y analisis de casos, practicas,
promocién y ventas de todo tipo de empresas (fabricantes de productos  ejercicio y desarrollo del Diplomado.
o proveedoras de diversos servicios).




