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|Objetivo & ' Temario i?f

Hoy en dia, ante la fuerte competencia existente en todos los mercados de con-
sumo Yy ante el constante bombardeo de informacién en los medios de comu-
nicacion, ya no sélo bastan la inspiracién y el ingenio creativo para desarrollar

una efectiva y memorable comunicacion de nuestras marcas, empresas e insti- Médqlq |

tuciones. Actualmente la diferencia la hace una creatividad con un sustento y Creatividad estratégica

direccion estratégicas. Atractiva, efectiva y eficiente. Creatividad efectiva con estrategia efectiva
Por ello, este taller tiene como objetivo fundamental el aprendizaje de un sistema

de planeacién orientado a dar una direccién estratégica a la creatividad publicita- Médulo. It _

ria, basada en el contexto mercadolégico de la empresa e institucion. Planeacion estrategica

En este curso aprenderas una metodologia préactica de planeacién, utilizada en La e.st.rate.g’ia yla agtivjdad publicitaria
las principales agencias de publicidad, con probados resultados profesionales en Planificacion estrategica

el disefo exitoso de todo tipo de campanas de comunicacién, tanto comerciales,

como sociales y politicas. Para un mejor aprovechamiento de los conocimientos Médulo i -

obtenidos, la exposicion de los temas se enfocara a la presentacion de diversos Insights y la comunicacion.

casos practicos interactivos para apreciar mejor la aplicacion y modularidad del

sistema de planeacion expuesto. Médulo IV

La planificacion en la publicidad y la comunicacion.
La planificacion y la publicidad eficaz
Planeando con “cabeza”

Dirigidoa &,

Médulo V

- Ejecutivos del drea de mercadotecnia, publicidad, relaciones publicas, Planeacion y elaboracion de Brief.

promocion y ventas de todo tipo de empresas (fabricantes de productos, La campana y las estrategias publicitarias

o proveedoras de diversos servicios).

« Directivos y colaboradores, con responsabilidad ejecutiva y operativa, involu- Médulo VI

crados en el area de comunicacion social e imagen de cualquier institucion u El Publico Objetivo en la planeacion.

organismo publico. El punto de vista del consumidor del publico objetivo
- Estudiantes de licenciatura y maestria de las carreras de comunicacion, publici- ELUSP y la comunicacion estratégica

dad, mercadotecnia, administracion de empresas e imagen publica.
Modulo VI

Duracién: 20 horas. 10 Sesiones de dos horas cada una. La esp?ral publ?c?tar?a y elciclo de.\'/ida del producto.
Tedrico 50% y Practico 50% para revision y andlisis de casos, practicas, ejercicio La espiral publicitaria y la planeacion
y desarrollo del Taller. Mercado y competencia en la planeacion estratégica

Incluye: Mdodulo VIII.- Revision y control de la planeacion.

Carpeta con el contenido de las presentaciones. Estrategia en la planeacion
CD con el contenido de las practicas y sinopsis.
Certificado de participacion.



